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Mercadologica |
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PERIODO: 8° CURSO: ADM/CON

PRE-REQUISITO: Administragiio Mercadoldgical (FAF 319-6)

PROGRAMA DA DISCIPLINA

| A Programacao das Acdes M er cadol 6gicas

- O Estudo do Produto: Conceitos Basicos

- O Produto na Teoria Econdmica

- O Plangiamento de Produto

- O Processo de Desenvolvimento do Novo Produto

I Politicas de Precos

- O Preco como Instrumento Mercadol 6gico
- Modelos Bésicos de Determinacéo de Precos

LIVRO-TEXTO:
DATA / /

1) Baker, M. J. e Mc. Tavish, R.
Politica e Geréncia de Produto
Ed. Saraiva

ASSINATURAS:

Professor

2) Livesey, F.
Formacéao de Precos
Ed. Saraiva

Chefe do Dept.

Diretor da Unidade

C:\Homepage\public_html\ementasfaf\codantigo\FAF3201.DOC




VI

Estudos dos Circuitos de Distribuicdo

- Esguemas de Distribuicdo
- Caracteristicas dos Circuitos

- Avdiacéo e Sdecéo

Promocao e Propaganda

- Conceitos, Objetivos e Técnicas
- O Composto Promocional

Organizacao das Atividades de Vendas

- A Forcade Vendas: Objetivos e Dimensionamento
- O Potencia de Visitas e os Itinerérios de Vendas
- O Controle de Forcas de Vendas.

Controle e Avaliacao de Esforco M er cadol 6gico

- Modelos de Andlise, Avaiacdo e Controle
- Model os de Sistemas e Sub-Sistemas Mercadol 6gicos
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